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Ao longo da sua existência, é possível nos apercebermos que 
o Festival abraçou várias identidades e estilos gráficos e é 
notório que “voou” ao sabor das limitações, disponibilidades 
e gostos do momento, sem possuir um conceito e normativo 
gráfico visível, nem um espírito substancial que fosse sentido 
pelo receptor. Em 2007 é criado o logótipo que usa até os dias 
de hoje e que com maior ou menor coerência, com maior ou 
menor substância tem ajudado a garantir algum reconheci-
mento imagético ao Festival.

Contudo a identidade visual de uma marca não se resume à 
existência de um logótipo, ela deve ser composta por vá-
rios elementos formais (símbolo, tipografia, ícones, padrões, 
cores, desenhos, estilos estéticos, etc) que são escolhidos/de-
senhados para representar o espírito da marca, a sua forma 
de estar/ser/comunicar, os quais devem ser coerentemente uti-
lizados em todas as aplicações da marca. Estamos perante 
substância e não apenas aparência deste ou daquele logo-
tipo/elemento.

A identidade visual é por isso um dos mais importantes ati-
vos de entidade/instituição/empresa/marca, que deve não só 
existir, como ser preservado e permanentemente analisado.
Por tudo o referido anteriormente é nossa opinião que se deve 
manter o logótipo mas deve procurar-se resolver alguns pro-
blemas técnicos que ele possui; começar a introduzir maior 
profundidade e substância à marca; introduzir elementos de 
modernidade e que se deve criar um normativo gráfico conhe-
cido e respeitado por todos aqueles que com a marca intera-
gem e trabalham.

Este manual procura dar o primeiro passo neste intuito, e por 
ser um primeiro passo não está naturalmente acabado até 
porque ele não contempla ainda várias aplicações que vão ser 
executadas. E por isso, aquando da execução de tais aplica-
ções far-se-á a atualização deste documento.
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Versões do logótipo
Versões completa e reduzida (PT)

O CineEco apresenta duas versões institucionais 
do logótipo: uma permanente (com a descrição 
do local); outra temporária, que deve ser alterada 
consonte a edição anual do Festival.

Cada uma destas versões disponibiliza uma versão 
completa do logótipo, acompanhada pela descrição 
do Festival (imagem ao lado esquerdo); e outra 
reduzida (imagem ao lado direito).

Versão institucional completa permanente

Versão institucional completa “temporária”

Versão institucional reduzida permanente

Versão institucional reduzida “temporária”

Versão permanente

Versão temporária

Versão institucional completa permanente Versão institucional reduzida permanente

Versões do logótipo
Versões completa e reduzida (EN)

Como se trata de um Festival Internacional, este 
logótipo dispõe também de uma versão em inglês. 
Acima encontram-se, tal como em português, as 
versões completa e reduzida.

Versão institucional completa “temporária” Versão institucional reduzida “temporária”

Versão permanente

Versão temporária



6 7

Versões do logótipo (exceção)
Inclusão da designação “Portugal”

Como excepção cria-se também uma versão 
do logótipo com a designação “Portugal”. Esta 
versão deve apenas ser utilizada quando existe a 
necessidade de reforçar a localização geográfica do 
Festival.

Versão institucional completa permanente (PT)

Versão institucional completa permanente (EN)

Versão institucional completa “temporária” (PT)

Versão institucional completa “temporária” (EN)

Versão permanente Versão “temporária”

Versões do logótipo (vertical)
Versões permanente e temporária (PT e EN)

Apesar de se privilegiar o uso da versão 
horizontal do logótipo, é também disponibilizada 
uma versão vertical do mesmo para situações 
onde sua aplicação horizontal comprometa a 
legibilidade do mesmo.

Versão permanente Versão “temporária”
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Versões do logótipo (vertical)
Inclusão da designação “Portugal” ou “Seia — Portugal”

Versão permanente Versão “temporária”

Construção do logótipo
Logótipo com descrição

Na utilização da descrição “Festival Internacional 
de Cinema Ambiental da Serra da Estrela” (ou, 
igualmente, na sua versão inglesa “Serra da Estrela 
International Film Festival”), assim como quando 
incluída a sua localização geográfica — “Portugal”, 
devem-se respeitar as seguintes normas, 
espaçamentos e alinhamentos. 

*1a — corresponde a 1/2 da altura da palavra “CINE”;
*1b — corresponde à altura da palavra “CINE”;

*2

*3

*1a

*1b

*2 — a descrição deverá estar centrada, em altura, 
com a extremidade direita do logótipo (”ramo”);
3* — a palavra “Portugal” deverá ser somente 
acrescentada e alinhada à parte inferior do logo. 
Esta deverá ter o mesma font e tamanho que a 
descrição. 

Esta regra aplica-se a todas as versões onde a 
descrição e localização geográfica estão presentes.
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Área de proteção
Exterior (miníma)

À volta do logo deve haver uma área livre, de 
proteção, na qual não deve ser colocado qualquer 
outro logo, ou elemento gráfico. Essa área de 
proteção deve ter a altura da palavra “CINE”, 
conforme acima exemplificado. O mesmo se aplica 
à versão completa do logótipo.

Aplicação do logótipo
Dimensão mínima

Na versão resumida do logótipo, pode reduzir-se 
até um mínimo de 1,3cm de largura. Esta forma 
deve ser forma privilegiada  quando perante 
necessidade de utilização reduzida.

Na versão completa pode diminuir-se até 3,5 cm de 
largura. Deve ter-se em consideração a distância 
em que esta redução será lida e o tipo de suporte 
em que vai ser visualizado pois estas podem 
prejudicar a leitura quando perante esta dimensão. 
O mesmo se aplica à versão vertical do logótipo.

1,3 cm

3,5 cm
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Tipografia 
Principal e complementar

Como fonte complementar utiliza-se a Zilla Slab, 
que é o tipo de letra utilizado na designação do 
Festival (presente na versão completa logótipo) 
assim como para todos os restantes materiais 
oficiais do CineEco.

Desenhada pela Typotheque, Zilla Slab é uma 
fonte gratuita (google fonts) e bastante completa, 
disponibilizando vários pesos desde o Light ao Bold 
(incluíndo itálicos) o que permite trabalhar com 
diferentes hierarquias nas mais variadas situações.

Aa
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
0123456789
+?#ª@$%¶/^~!*

O logótipo do CineEco (versão reduzida 
permanente e temporária) é constituído por 
um lettring exclusivamente desenhado para o 
Festival. 

Logótipo
Negativo e Positivo
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Logótipo
Sobre fundos fotográficos
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Universo visual da marca
Elementos adicionais da marca

Com o propósito de aprofundar e tornar mais 
coeso o universo visual da marca criaram-se alguns 
elementos adicionais que têm como ponto de 
partida a ilustração do próprio logótipo.

Estes elementos enfatizam a linguagem orgânica, 
livre e humanizada presente no logótipo formando 
padrões “selvagens”, igualmente de estilo livre. 
Estes padrões são conseguidos através de uma 
reinterpretação abstrata do estilo de traço 
ilustrativo do logótipo (*4).

De igual modo o universo da marca serve-se ainda 
da estrutura ou base “gráfica” do logótipo (*5) — a 
irregular circunferência formada pelo ramo que 
envolve o nome do Festival — para complementar e 
suportar os diversos tipos de informação.

*4

*5
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Identidade visual da marca
Paleta cromática institucional e secundária

Como cores institucionais da marca 
podemos encontrar o preto e o branco. Esta 
escolha procurou conferir-lhe sofisticação, 
intemporalidade e, de certa forma, alguma 
modernidade. Para reforçar a ligação ao conceito 
natureza-ambiente que o próprio logo já contém 
(*6) acrescenta-se às cores institucionais a cor 
verde, a qual é permitida a variação entre os dois 
tons pasteis acima apresentados.

Como cores secundárias da identidade da marca 
encontram-se a cor salmão e a cor azul, igualmente 
com dois tons cada (*7). 

*6 *6 *6

CMYK — 0% / 0% / 0% / 100%
RGB — 35 / 31 / 32

# — 231f20

CMYK — 18% / 38% / 47% / 0%
RGB — 209 / 162 / 134

# — d19286

CMYK — 44% / 63% / 76% / 39%
RGB — 105 / 73 / 52

# — 694934

CMYK — 27% / 9% / 13% / 0%
RGB — 183 / 208 / 212

# —b7d0d4

CMYK — 67% / 47% / 47% / 16%
RGB — 89 / 108 / 112

# — 596c70

CMYK —49% / 29% / 54% / 3%
RGB — 137 / 154 / 127

# — 899a7f

CMYK — 67% / 48% / 74% / 38%
RGB — 71 / 84 / 63

# — 47543f

Cores institucionais

Cores secundárias

Aplicações da marca
Alguns exemplos das combinações cromáticas
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Barra de logótipos
Versões PT e EN

A maior parte dos suportes de comunicação do 
Festival fazem-se acompanhar por uma barra 
inferior de logótipos que, consoante o idioma de 
divulgação do suporte deverá ser adaptada para a 
versão portuguesa (*8a) ou a versão inglesa (*8b). 
Há também ainda a possibilidade de, quando 
necessário, utilizar-se a versão da barra de 
logótipos que concilia as duas opções (*8c).

Note que, devido à inexistente das versões 
negativas ou positivas de alguns logótipos, esta 
barra deverá sempre ser utilizada a cores.

*8a

*8b

*8c
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Barra de logótipos
Aplicação

Aquando da utilização da barra de logótipos deverá 
ser reservada uma margem superior e inferior 
correspondente 1/3 da altura do logótipo do 
Promotor (CM Seia) (*9). 

Salvo raras excepções, privilegia-se a sua colocação 
sobre um rectângulo cinzento (CMYK 0% / 0% / 0% 
/ 10%; RGB 230 / 231 / 232; #e6e7e8).

O logótipo do promotor deverá sempre posicionar-
-se no canto infeior esquerdo, como acima 
exemplificado.

*9

*9

Logotipo CineEco e Barra de logótipos 
Localização

*10

*11

*9

*12

*12



24

Insignia: laureados CineEco
Seleção Oficial e Palmarés

À listagem de filmes selecionados e respetiva 
comunicação em cada edição deve estar associado 
o selo “Seleção Oficial”. Este selo deve ser facultado 
aos realizadores selecionados, de modo que possam 
também eles comunicar a decisão e comunicar o 
CINEECO.




